
L
a France, nous dit-on, n’a pas respecté les engagements de Lis-
bonne et a perdu en attractivité, notamment dans le domaine 
de la recherche clinique. Pour y remédier, le Centre national de 
gestion des produits de santé (CeNGEPS) se propose de rationa-

liser l’organisation et la conduite des essais cliniques à promotion in-
dustrielle. Objectif, répondre aux attentes des industriels qui peinent à 
recruter des patients sur le sol français. Au-delà, aider les médecins in-
vestigateurs et les structures de recherche clinique. Doté d’un budget 
de 9,5 millions d’euros, l’organisme a  réparti l’essentiel de ce dernier 
et distribué ses premiers crédits. Sa feuille de route est arrêtée pour 
2008 et les premiers résultats ne devraient pas tarder à se faire sentir.

Le marché de l’OTC remis en selle par la ministre de la Santé con�r-
me en 2007 les bons résultats annoncés en 2006. Le Pr. Claude Le 
Pen, économiste de la santé con�rme que  l’automédication s’a�rme 
et gagne en maturité : sa croissance est soutenue par les innovations, la 
concentration s’impose sur des marques à forte notoriété et les prix se 
stabilisent. IMS Health indique que pas moins de 95 nouveaux pro-
duits ont été lancés et ont impacté cette croissance. Pour Magalie Fla-
chaire, déléguée générale de l’AFIPA, « l’important est de prolonger la 
dynamique de croissance amorcée ces deux dernières années ». 

Outre deux focus particuliers sur les laboratoires GSK (qui lance 
cette année quatre nouveaux produits) et P�zer (qui prépare à Am-
boise l’après Viagra), notre rubrique se penche ce mois-ci sur l’impli-
cation des industriels du médicament dans la santé publique. Quel-
ques exemples témoignent de l’engagement citoyen des producteurs 
de spécialités pharmaceutiques qui se présentent désormais également 
comme des acteurs engagés pour un monde en meilleure santé. Et qui 
investissent sans cesse dans de nouvelles missions. �N
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